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Необходимость введения курса «Основы проектирования» определяется современными требованиями (в рамках Федерального Государственного Стандарта) к учащемуся в части исследовательской грамотности. 
Актуальность введения данного курса обусловлена потребностями современного общества, ориентированного на инновационный тип экономического развития. Проектная деятельность в условиях рыночной экономики и инновационного развития становится ключевой компетентностью  и важным условием успешности личности в современном обществе.

Проектная деятельность относится к разряду инновационной, творческой деятельности, т.к. она предполагает преобразование реальности, строится на базе соответствующей технологии, которую можно унифицировать, освоить и усовершенствовать.

Ценностно-целевая ориентация современного образования состоит в содействии становлению интегральных личностных характеристик, которые выступают как непосредственные показатели гражданской зрелости и личностного развития человека. Но формирование таких характеристик требует наличия в образовательном процессе условий для приобретения опыта целостного видения жизнедеятельности, умений целенаправленно и системно действовать в ней, анализируя жизненные ситуации и решая повседневные задачи с привлечением полученных знаний. Решение данной задачи в определенной степени возможно при реализации курса «Основы проектирования», введенного на региональном уровне в 2006-2007у.г. для 10-11 класса. Несомненными преимуществами обучения в рамках курса является подготовка молодых людей к жизни в условиях рыночной экономики, развитие и формирование способности планировать свою деятельность, работать в команде, презентовать обществу себя и свою деятельность, делать выбор, принимать решения и нести ответственность. 
Данная программа является модифицированной и составлена на основе следующих методических оснований: Регионального учебного плана Томской области, Федерального базисного учебного плана для общеобразовательных учреждений РФ, реализующих программы общего образования (Приказ от 09.03.2004 № 1312 в редакции приказа Минобрнауки от 3 июня 2011 года № 1994, от 31 января 2012 года №69, от 1 февраля 2012 года №74) и Федеральных государственных образовательных стандартов (Приказы Минобрнауки РФ от 6 октября 2009 г. № 373, от 26 ноября 2010 г. N 1241, от 17 декабря 2010 г. N 1897), авторских программ «Основы проектной деятельности» (ЦДОДПК, г.Томск), «Развитие собственной деловой идеи» (Т.А.Прищепа, ТОИПКРО, г.Томск). 

В программу курса «Основы проектирования», 11 класс внесены 3 темы,  которые стали  базовыми при получении основ теоретических знаний по вопросам экономики. 1. Тема Основы бизнеса и предпринимательства. Понятие проектной деятельности. Проектная деятельность на современном этапе развития общества (1 час); 2. Тема. Силы, которые управляют рынком. Спрос и предложение (1 час); Как работает рынок. Формирование рыночных цен. Рынок на практике (1 час); 3. Тема Теория фирмы Что такое фирма и как она действует на рынке. Зачем создают фирмы Экономические основы деятельности фирмы (1 час); Предприниматель и создание фирмы (1 час); Условия создания успешного бизнеса (1 час).

Нормативный перечень, представленный во ФГОС, является ключевым для основных критериев и базовых оснований построения курса:

· модернизация содержания общего образования в соответствии с требованиями  современности при сохранении традиций российской школы;

· соответствие содержания образования возрастным закономерностям развития учащихся, их особенностям и возможностям;

· востребованность результатов образования в жизни;

· деятельностный характер образования, ориентация содержания образования на формирование общих учебных умений и навыков, обобщенных способов учебной, познавательной, коммуникативной, практической, творческой деятельности, на получение учащимися опыта этой деятельности;

· усиление социально-гуманитарной направленности содержания образования, способствующей утверждению ценностей гражданского общества, становлению и социализации личности ученика в условиях современного мира;

· ориентация на реализацию компетентностного подхода к содержанию образования, на формирование ключевых (базовых, универсальных) компетентностей – готовности учащихся использовать усвоенные знания, умения и способы деятельности в реальной жизни для решения практических задач.

Региональный компонент содержания образования обеспечивает реализацию основных направлений образовательной политики субъекта РФ, которая нацелена на решение средствами образования задач, относящихся к социально-экономической сфере региона. Ключевые компетентности учащихся рассматриваются как наиболее актуальный для Томской области в современных условиях результат образования. 

Цель: способствовать формированию у учащихся целостной картины мира, через интегрирование экономических знаний о спросе и предложении, ценах и торговле, бизнесе и предпринимательстве, системе налогообложения в РФ, и практических умений в области проектирования для решения конкретных практических задач с использованием проектного метода.
Задачи:

· познакомить учащихся с основами бизнеса и предпринимательства  -  знаниями необходимыми для создания собственного бизнес-проекта;

· познакомить с основами налоговой политики в РФ;

· способствовать развитию и формированию  навыка творческого подхода к решению практических задач, через использование знаний и умений в новых нетиповых ситуациях;

· создать условия для рефлексии собственной деятельности и деятельности других.

Программа  курса «Основы проектирования 11 класс рассчитана на  34 часа - 1 час в неделю. 

Освоение курса «Основы проектирования» в 11 классе является продолжением курса 10 класса, поэтому сквозная идея – сочетание теоретической и практической составляющей сохраняется. На первом этапе учащиеся осваивают теоретические и, отчасти, эмпирические знания по теме занятия, на втором - практическом этапе - осуществляется организация проектной деятельности, создание собственного бизнес-проекта и оценка качества результатов проектирования.

 «Основы проектирования» - курс, поддерживающий формирование ключевых компетентностей учащихся, формирование метакомпетенций, предоставляющий  возможность сформировать и реализовать проектный замысел в той или иной сфере деятельности, освоив соответствующие способы деятельности в системе.

1. Планируемые результаты обучения.

После окончания курса у учащихся должны быть сформированы следующие предметные компетенции:

знать:

· Основные понятия: спрос, предложение, структура бизнес - проекта, основные методы оценки потребительского спроса, особенности конкурентной стратегии, особенности рекламной стратегии, понятие бизнес - плана .

· Владеть инструментарием исследовательского, социального, бизнес-проектирования на пропедевтическом уровне.

· Специфику разработки социального проекта, связанного с моделированием профессиональной деятельности. 

· Освоить такие способы деятельности, которые позволяют учащемуся, используя собственный социальный опыт, уже сделанные открытия и изобретения, специальные методы, разработать бизнес-идею и оформить её в структурный план, соответствующий нормам бизнес-планирования.

Учащиеся должны обладать ключевыми компетенциями:
Аналитическими:
· уметь видеть и анализировать проблемные ситуации;
· обобщать информацию, выделять главное, анализировать и делать
выводы;
· формулировать проблему и определять потребности; 

· ставить цель и определять задачи для ее достижения;

· четко описать конкретный результат деятельности;

· знать о своих ресурсах и правильно оценивать свои возможности;

· уметь планировать свою деятельность;

· уметь принимать коллективные и самостоятельные решения;

· уметь прогнозировать ситуацию;

· уметь адекватно определять и оценивать результат собственной деятельности,
· находить причины успеха или неудачи.

Информационными:
· знать различные источники получения информации по проекту;
· уметь пользоваться различными видами литературы: справочниками, учебниками, пособиями, монографиями, статьями и др.;

· уметь пользоваться ресурсами Интернет-сети;

· быстро находить нужную информацию;

· делать критический анализ литературы и отбор необходимой
информации;
· составлять информационный обзор деятельности по проекту;

· грамотно представить информацию о проекте и его результатах.

Коммуникативными:
· знать о видах успешной коммуникации;
· уметь работать в группе: слушать и слышать членов группы,
уважать чужое мнение, конструктивно обсуждать вопросы,
аргументировать собственную позицию в их решении;

· уметь выстраивать контакт с партнерами по проекту;

· владеть навыками публичной речи;

· уметь точно и грамотно выражать свои мысли;
· уметь донести свою точку зрения до окружающих и при
необходимости ее отстоять;

· уметь вести дискуссию;

· уметь подготовить и провести презентацию проекта, используя современные информационные технологии.

Оценка достижения планируемых результатов. В целом предполагается, что в результате прохождения программы учащиеся получат систематизированные знания о сущности и возможностях использования проектных технологий для решения комплекса жизненных, учебных и профессиональных задач, приобретут опыт их самостоятельного использования. 

Промежуточная аттестация: по теме «Технология оценки потребительского спроса – социологическая модель»  в форме групповой работы «Составление  опроса, анкеты». Продуктом деятельности учащегося в рамках освоения данного курса станет собственно проектная разработка в формате бизнес-проекта; завершение и презентация итогов проекта; оценка и самооценка проекта; оформление отчетной документации.
К ведущим принципам современной прогрессивной школы относятся следующие принципы: стимулировать интересы учащихся через творческие задачи, требующие работы воображения; развивать у учащихся умение применять и интерпретировать информацию, а не просто заучивать ее. Данные принципы гуманизации образования, то есть направленности образовательных программ на личностное и интеллектуальное развитие ребенка, могут быть эффективно реализованы посредством использования в образовательном процессе проектных технологий. При этом важно, чтобы школьники понимали суть метода проектов, владели проектными технологиями как универсальным способом организации мышления при решении самых разных задач. 

Именно по этой причине предлагаемый учебный курс не только знакомит учащихся с особенностями проектной деятельности в различных сферах жизнедеятельности современного человека, но и настраивает мышление ученика на проектное восприятие жизненных, учебных и профессиональных проблем, вооружает эффективными технологиями их анализа и решения. 

Основным условием реализации программы является сотрудничество учащихся с педагогом при выполнении совместной творческо-поисковой деятельности. Занятия проходят с использованием активных методов обучения. В зависимости от задания педагог выступает то в качестве информатора, то диагноста, то равноправного участника, а в некоторых заданиях — наблюдателя. 

2. Содержание предмета.
Подробно содержание курса можно представить следующим образом:                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                  1. Тема Основы бизнеса и предпринимательства (6 часов).

Проектная деятельность на современном этапе развития общества (1 час); Силы, которые управляют рынком. Спрос и предложение (1 час); Как работает рынок. Формирование рыночных цен. Рынок на практике (1 час); Деньги. Доходы и сбережения (1 час); Деловая игра «Как человеку жить по средствам своим…» (2 часа
2. Тема Основы бизнеса и предпринимательства (16 часов).

  
 Экономические основы деятельности фирмы (1 час); Предпринимательская идея (1 час); Легко ли быть предпринимателем? (2 час); Условия создания успешного бизнеса (1 час); Цели и задачи деятельности фирмы. Структура деятельности (2 часа); Анализ предпринимательского риска. (1 час); Технология оценки потребительского спроса - социологическая модель (опрос, анкета) (2 часа); Технология оценки потребительского спроса - математическая модель М.Портера (2 часа), Оценка конкурентных преимуществ деятельности. Конкурентная стратегия (1 часа); Реклама. Рекламная стратегия деятельности (3 часа).

5. Тема. Теория фирмы (11 часов).
Бизнес-проект Технология первичного анализа эффективности идей, предложенной гипотезы (2 часа); Командное взаимодействие. Кадры. Организационно-кадровая структура (3 часа); Маркетинговая политика фирмы. Ценовая политика фирмы. Ценовая стратегия (2 часа); Технология подготовки бизнес-плана. Финансово-производственный план (2 часа); Подготовка к защите проектов. Создание презентаций (1 часа); Защита проектов (бизнес-планов фирм) (1 час).

Практическая часть курса.

1. Выработка бизнес-идеи, сбор и анализ информации, моделирование вариантов реализации и выбор оптимального варианта.

2. Составление опросника, ориентированного на исследование рыночной ситуации, и проведение анкетирования.

3. Расчет уровня потребительского спроса.

4. Анализ результатов анкетирования.

5. Составление организационно-кадровой структуры компании.

6. Составление ценовой стратегии фирмы.

7. Составление конкурентной стратегии фирмы.

8. Составление рекламной стратегии фирмы.

9. Анализ предпринимательского риска.

10. Создание презентации. Защита бизнес-планов компании.

Основные требования к проведению занятий. Формы, методы, способы и средства достижения цели. Из множества образовательных концепций ведущей является концепция развивающего обучения. В русле данной концепции используется личностно-ориентированный подход, основанный на применении активных методов и форм познавательной деятельности.

Для практической реализации личностно-ориентированного подхода в рамках предложенного курса используется технология проектного обучения. Проектное обучение поощряет и усиливает истинное учение со стороны учеников, потому что оно:

· личностно ориентировано;

· использует множество дидактических приемов исследовательской деятельности;

· самомотивируемо, что означает возрастание интереса и вовлеченности в работу по мере её выполнения;

· формирует такой важный элемент мышления, как «продуктивное мышление», которое позволяет находить интересные, а порой и нестандартные пути решения задач;

· приносит удовлетворение ученикам, видящим продукт своего собственного труда.

В процессе преподавания курса необходимо использовать разнообразные формы организации занятий и методы обучения:

· Объяснительно-иллюстративный метод (репродуктивный).

· Алгоритмический метод (при работе с тестовыми заданиями).

· Эвристический метод.

· Исследовательский метод.

Формы обучения

· Групповая

· Парная

· Индивидуальная

Ресурсы для проведения занятий

· Методический материл

· Дидактический материал

· Иллюстративный материал

Требования к подготовке учащихся. Основная часть работы в рамках курса основывается на работе малых групп. Это,  с одной стороны, позволяет учащимся более эффективно осваивать необходимые способы деятельности. С другой стороны, такая форма организации образовательного процесса затрудняет оценку образовательных результатов для каждого отдельного ученика. Поэтому контроль за достижением планируемых результатов осуществляется непосредственно при выполнении заданий: в процессе презентаций, преставления учащимися результатов групповой работы.

3. Учебно – тематический план.
	№ п/п
	Тема занятия
	Количество часов

	
	
	Лекции
	Практи

кум

	1.
	Проектная деятельность на современном этапе развития общества.
	1
	

	2.
	Силы, которые управляют рынком. Спрос и предложение.
	1
	

	3.
	Как работает рынок. Формирование рыночных цен. Рынок на практике.
	1
	

	4.
	Деньги. Доходы и сбережения.
	1
	

	5.
	Деловая игра «Как человеку жить по средствам своим…»
	
	2

	7.
	Экономические основы деятельности фирмы.
	1
	

	8.
	Предпринимательская идея.
	1
	

	9,10.
	Легко ли быть предпринимателем?
	1
	1

	11.
	Условия создания успешного бизнеса.
	1
	

	12-13.
	Цели и задачи деятельности фирмы. Структура деятельности.
	1
	1

	14-15.
	Технология оценки потребительского спроса – социологическая модель (опрос, анкета).
	1
	1

	16-17.
	Технология оценки потребительского спроса – математическая модель М.Портера
	1
	1

	18,19,20
	Командное взаимодействие. Кадры. Организационно-кадровая структура.
	1
	2

	21-22.
	Маркетинговая политика фирмы. Ценовая политика фирмы. Ценовая стратегия.
	1
	1



	23.
	Оценка конкурентных преимуществ деятельности. Конкурентная стратегия.
	1
	

	24,25,26
	Реклама. Рекламная стратегия деятельности.
	1
	2

	27.
	Анализ предпринимательского риска.
	
	1

	28-30.
	Бизнес-проект. Технология первичного анализа эффективности идей, предложенной гипотезы.
	1
	2

	31-32.
	Технология подготовки бизнес-плана. Финансово-производственный план.
	1
	1

	33.
	Подготовка к защите проектов. Создание презентаций.
	
	1

	34.
	Защита проектов (бизнес-планов фирм). 
	
	1

	Итого:
	17
	17

	
	34


ПРИЛОЖЕНИЕ.

Перечень учебно-методического и материально-технического обеспечения образовательного процесса.

Материально-техническое обеспечение: компьютер, проектор, бумага.
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